
KOLEJOWY KLUB SPORTOWY
KKS Lech Poznań SA

Hymn 
“W górę serca niech 

zwycięża Lech!” 
(autor : Andrzej Sobczak)

 

1 miejsce 
wśród najbardziej 

medialnych 
klubów w Polsce.

  

Data założenia 
19 marca 1922
Lutnia Dębiec

 4,7 mln
to liczba sympatyków 

klubu. 
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KOLEJOWY KLUB SPORTOWY
..S Lech Poznań SA

Klub Sportowy 
Lutnia Dębiec
marzec ����

Towarzystwo 
Sportowe

Liga-Dębiec
sierpień ����

KPW-Liga Poznań
maj ����

Kolejowy Klub
 Sportowy

marzec ����

KKS Lech Poznań
����-��

KKS Lech Poznań
ok. ����

KKS Lech Poznań
����-��

KKS Lech Poznań
����-��

KKS Lech Poznań
����-��

KKS Lech Poznań
����-����

KKS Lech Poznań
����

brak
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- wiele pokoleń kibiców
- jednoznaczna identyfikacja całego miasta i większości Wielkopolski z Lechem 
- powszechna świadomość niezmienności nazwy Lech i przydomka ̺Kolejorz” pochodzącego z gwary poznańskiej 
- niezmienność niebiesko-białych barw klubowych identyfikowanych jako wyróżnik Lecha Poznań 

-DNLH�VÇ�SODWIRUP\�NRPXQLNDFML�"
- oficjalna strona internetowa www.lech.poznan.pl
- współpraca z mediami - Radio 0erkury, T9P Poznań, Radio Eska, *łos Wielkopolski, Echo 0iasta,
Panorama Leszczyńska, Wirtualna Polska
- oficjalny miesięcznik klubu 0agazyn Kolejorz
- LechT9
- oficjalny kanał na YouTube
- Wiara Lecha
- inne� Lech 0obile, Lech TraYel, Kolejorz *irls, Lech Cup, szkoły patronackie Lecha Poznań,
akcje promocyjne � “Chcemy być lepsi”, “Bułgarska - nie może tu Ciebie zabraknąć,
”Duma i tradycja”
- sklepy z asortymentem klubowym, ubrania, napoje, kosmetyki, ...
- social media - fan page na fb - ponad ��� ��� fanów
- trzon drużyny wielokrotnie stanowili Poznaniacy i Wielkopolanie

“Strategia marketin-
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oͤcjalne stowarzyszenie

kibiców Lecha

start : 2001 r, zarejestrowane w 2004 r.

ponad 1000 członków

“Dzieli nas absolutnie 
ZV]\VWNR��ĄÇF]\�QDV�
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" .iP oni są "
Pełen przekrój 
społeczny, dzieci, 
starcy, bezrobotni, 
wykładowcy            
akademiccy,  *rabaż, 
Katarzyna Bujakiewicz, 
Peja, Jan Kulczyk, 
Bronisław Komorowski
“Ja kocham wszyst-
kich moich studentów, 
NRFKDP�PRMÇ�ľRQÛ��
ale Lecha kocham na-
jbardziej”.

-ak uzyskać
członkostwo "
Należy ukończyć �� 
rok życia, wypełnić 
deklarację 
członkowską i 
dostarczyć ją wraz 
ze zdjeciem na #. 
Opłacić wpisowe �� 
zł i składkę �� zł roc-
znie.

-aki jest cel grupy "
budowaniem pozyty-
wnego wizerunku 
kibica piłki nożnej i 
podnoszeniem kultury 
kibicowania. Stowar-
zyszenie prowadzi 
również szereg akcji 
charytatywnych i 
wspierających na-
jbardziej 
potrzebujących.
Wierzymy, że każdy z 
nas ma prawo i 
obowiązek tworzyć 
wielkiego Lecha. Wier-
zymy, że Lech jest tam 
gdzie jego Wiara!

&o ich charakteryzuje "
Ĝrodowisko otwrate na 
nowych członków, ale 
jednocześnie to nie 
miejsce dla laików czy 
zobaczenia co tam 
syłchać u lecha tylko dla 
osób które interesują się 
tym na bieżąco. Są 
uważanie za bardzo 
silną grupę, głośną i 
silnie dopingującą.



" .iP oni są "
pasjonaci sztuk walk, 
ochraniarze
poznańskich klubów, 
własciciele
poznańskich klubów i 
sal treningowych,
studenci, ojcowie, 
członkowie Wiary 
Lecha

-ak uzyskać
członkostwo "
Liczy się rekomen-
dacja członka orga-
nizacji.
Są hermetyczni.

-aki jest cel grupy "
Pokazać przewagę 
nad kibicami wrogich 
klubów na stadionie 
podczas organi-
zowanych opraw, 
zniszczyć wroga 
słowem poprzez wyz-
wiska i czynem 
poprzez walke, 
tzw.ustawki.

&o ich charakteryzuje "
Są silni i wysportowani, 
walczą w 
klatkach, trenują boks, 
biorą udział w 
mistrzostwach, przed 
meczami jedzą 
�-� tatarów żeby 
podnieśc poziom agresji,
biorą środki odurzające i 
dopingujące.
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start : 2000 r.

200-300 osób / 100 aktywnych

Skąd biorą pieniądze 
na utrzyPanie grupy " 
Pracują na stadionie 
Lecha jako nieoficjalne 
służby 
bezpieczeństwa. 
Otrzymują pieniądze 
od klubu. Podczas 
meczy sprzedają kibi-
com narkotyki, ko-
szulki i bilety.

cena biletu 
�� zł za koszulkę 

�� zł za oprawę 

���W\V��]Ą���PVF
+

trafia do kasy zapomogowo-pożyczkowej 
prowadzonej przez przywódcę.

(na prawników, na paczki do więzienia dla 
członków, na transport, dla tych którzy nie 

mają jak dojechac na ustawki.
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PROFESJONALNAPÓăPROFESJONALNA � PÓăA0ATORSKA 

przywódca

zarząd bojówki
(kierownictwo)

łącznicy

żołnierze

członkowie
(plankton, gryzonie)

Czas w jaki łącznicy 
są w stanie zwołać
��� członków do bójki
wynosi 40 minut.

Brak bezpośredniego
kontaktu telefonicznego
szczebla wyższego ze
szebleP niższyP.
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OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA NIEOFICJALNE *RUPY HULI*ANÓW

oficjalne

duże (����)

głośne

“przeidentyfikowane”

chcą rozgłosu

chaotyczne

zorganizowane, bo jest duże

rozchulane

otwarte

nieoficjalne

małe (���)

agresywne

niezidentyfikowane

chcą być tajni

uporządkowane

zorganizowane, bo tego wymaga ta profesja

rygorystyczne

zamkniete 



Problem

Kibiców klubu jest dużo, chcą być aktywni, chcą decydowac o tym jak wygląda kreacja 
klubu i wizerunek, i robią to - bez zaplecza, bez warsztatu, bez szablonu, bez struktury, 
bez kontroli, z coraz mniejszym odniesieniem do oficjalnego wizerunku klubu i do 
oficjalnej identyfikacji.

Idea 

Narzędzie stworzone przez klub, skierowane do nieprofesjonalnych osób, dające im 
możliwość tworzenia nowych odsłon identyfikacji klubu oraz profesjonalnych 
materiałów, wykorzystywanych w codziennych sytuacjach, wpływających na klub i 
promowanych przez klub.



Model założeń projektu

PROFESJONALY, OFICJALNY

pobierają 
wszelkie 

informację 
o klubie 

z oficjalnych 
źródeł

stworzone projekty przez osoby nieprofesjonalne stają się profesjonalne, nadal nieoficjalne - ale juz nie wstydliwe, więc klub 
zaczyna z tych rozwiązań korzystać - kibice stają się marketingowymi kreatorami

klub udostępnia narzędzie, które poprzez zabawę, edukację i rywalizację, daje możliwość tworzenia nowych odsłon identyfikacji klubu

NIEPROFESJONALNE, NIEOFICJALNE

KLUB SPORTOWY
KKS LECH POZNAŃ

WSZYSCY, którzy
mają jakikolwiek 

związek z klubem 

STOWARZYSZENIA 
KIBICÓW

identyfikacja wizualna klubu 
zniekształcona przez liczne 

stowarzyszenia



ProbleP �. 
Rozchulana struktura stowarzyszenia Wiara Lecha. Brak 
kontroli nad wizerunkiem stowarzyszenia który każdy 
członek może dobrowolnie zmieniać.

Każdy może być kreatywny.

Każdy czuje się jak u siebie w domu.

Każdy może brać czynny udział.

Brak kontroli nad częścią marketingową.

Jednostka może przy pomocy stowar-
zyszenia szerzyć swoje poglądy sprzeczne 
z charakterem stowarzyszenia na większą 

skalę i w ten sposób zniekształcac wiz-
erunek Wiary Lecha.



,nteraktywny generator kibica.

Internetowa platforma pozwala kibicom na tworzenie 
kształtów, motywów graficznych czy napisów za 

pomoca prostych narzędzi a następnie w kontrolowany 
sposób umieszcza je na materiałach promocyjnych 

klubu.

Projekt skierowany do kibiców Lecha Poznań, chcących brać czynny udział w 
tworzeniu wizerunku klubu. 











ProbleP �. 
Kontrola nad identyfikacją wizualną klubu i działaniami 
marketingowymi (stroje sportowców, ubrania z oficjalnej 
dystrybucji, bilety, strona internetowa)

Znana i rozpoznawalna kolorystyka.

Identyfikacja nawiązująca do identyfikacji 
miasta.

Duża ilośc wysokiej jakości materiałów 
(fotografii, wywiadów, nagrań itp.)

Niespójność fontów.

Róźne odcienie niebieskiego.

Nieczytelna strona internetowa.

Duża liczba sponsorów z logotypami które 
mają być często używane.



.siÛga znaku

Stworzenie łatwo dostępnej ̺księgi znaku” w takiej 
formie by każdy kibic mógł z niej korzystać (np. 

wykorzystującej darmowe fonty itp.) oraz przygotowanie 
materiałów do pobierania.

Projekt skierowany do kibiców Lecha Poznań, chcących brać czynny udział w 
tworzeniu wizerunku klubu. 

Stworzenie łatwo dostępnej “księgi znaku” w takiej formie by 
każdy kibic mógł z niej korzystać (np. zip z załączonymi fon-

tami)









ProbleP �. 
Ogromna liczba kibiców klubu Lech Poznań oraz 
rónorodność przygotowywanych przez nich akcji 
dopingujących piłkarzy.

Duża ilość inicjatyw społecznych.

Duża ilość twórczości oddolnej.

Informacje możliwe do znalezienia (ale 
niekoniecznie łatwo dostępne).

Trudni do odróżnienia (lub niemożliwi) 
kibice profesjonalni od weekendowych.

Chaos komunikacyjny.

Wiele obcych elementów w identyfikacji 
niezwiązanych z klubem ani w ogóle z piką 

nożną.

Brak bezpośredniego połączenia między 
stroną Lecha a forum kibiców.



Lech *uide.

Przewodnik dla nowych czonków opisujący zwyczaje 
klubu, wszystkie przeszłe i obecne sojusze itp. Stworze-
nie mapy i kalendarza wydarzeń związanych z klubem i 

Wiarą Lecha.

Projekt skierowany do kibiców Lecha Poznań, w szczególności do nowicjuszy.








