KOLEJOWY KLUB SPORTOWY
KKS Lech Poznan SA
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Data zatozenia Hymn 4,7 min
19 marca 1922 "W gore serca niech to liczba sympatykow
Lutnia Debiec zwycieza Lech!" klubu.

(autor : Andrzej Sobczak)

1 miejsce
wsrod najbardziej
medialnych
klubéw w Polsce.
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KOLEJOWY KLUB SPORTOWY
KKS Lech Poznan SA

brak
Wiecoposki KIUb pij yad
Klub Sportowy Towarzystwo KPW-Liga Poznan Kolejowy Klub KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan
Lutnia Debiec Sportowe maj 1933 Sportowy 1945-47 ok. 1950 1957-80 1980-94 1994-98
marzec 1922 Liga-Debiec marzec 1945

sierpien 1922

Na jakich fundamentach opiera sie marketing klubu?

- wiele pokolen kibicow

- jednoznaczna identyfikacja catego miasta | wiekszosci Wielkopolski z Lechem

- powszechna swiadomos¢ niezmiennosci nazwy Lech i przydomka ,Kolejorz" pochodzgcego z gwary poznanskie
- niezmiennosc niebiesko-biatych barw klubowych identyfikowanych jako wyrdznik Lecha Poznan

Jakie sg platformy komunikac;ji ?

- oficjalna strona internetowa www.lech.poznan.pl

- wspotpraca z mediami - Radio Merkury, TVP Poznan, Radio Eska, Gtos Wielkopolski, Echo Miasta,
Panorama Leszczynska, Wirtualna Polska

- oficjalny miesiecznik klubu Magazyn Kolejorz

- LechTV

- oficjalny kanat na YouTube

- Wiara Lecha

- inne: Lech Mobile, Lech Travel, Kolejorz Girls, Lech Cup, szkoty patronackie Lecha Poznan,
akcje promocyjne : “Chcemy byc lepsi”, "Butgarska - nie moze tu Ciebie zabrakngc,

"Duma I tradycja"

- sklepy z asortymentem klubowym, ubrania, napoje, kosmetyki, ...

- social media - fan page na fb - ponad 135 000 fandw

- trzon druzyny wielokrotnie stanowili Poznaniacy | Wielkopolanie

KKS Lech Poznan
2002-2007

KKS Lech Poznan
2007

'Strategia marketin-
gowa Lecha Poznan jest
bardzo dobra. 40 tysiecy
ludzi na kazdym meczu,
nieznane dotgd w
Polsce nowinki typu
ptyn do kgpiell "Lech”
programy licencyjne,
franczyzy itd. Lech
poOkazat, Ze mozna
stworzyc¢ dobry produkt,
pokazac miasto, ktore
kocha swoj klub , gdzie
na kazdym kroku
widoczny jest patrio-
tyzm lokalny.”

Tomasz Redwan, specjalista
marketingu sportowgo



WIARA LECHA
oficjalne stowarzyszenie
kibicow Lecha

e e

) Kimonisg? : : Jaki jest cel grupy ?

Peten przekrgj
spoteczny, dzieci,
starcy, bezrobotni,
wyktadowcy
akademiccy, Grabaz,
Katarzyna Bujakiewicz,
Peja, Jan Kulczyk,
Bronistaw Komorowski
“Ja kocham wszyst-
kich moich studentow,
kocham mojg zZone,
ale Lecha kocham na-
Jbardziej”.

1 Co ich charakteryzuje ?
Srodowisko otwrate na
nowych cztonkow, ale
jednoczesnie to nie
miejsce dla laikow czy
zobaczenia co tam
sytchac u lecha tylko dla
0sOb ktore interesujg sie
tym na biezgco. Sg
uwazanie za bardzo
silng grupe, gtosnag |
silnie dopingujaca.

start : 2001 r, zarejestrowane w 2004 r.
ponad 1000 cztonkow

09 Jak uzyskac

cztonkostwo ?
Nalezy ukonczyc 18
rok zycia, wypetnic
deklaracje
cztonkowska |
dostarczycC jg wraz
ze zdjeciem na @.
Optaci¢ wpisowe 20
zt 1 sktadke 50 zt roc-
znie.

“Dzieli nas absolutnie
wszystko, taczy nas
tylko Lech”

budowaniem pozyty-
wnego wizerunku
kibica pitki noznej |
podnoszeniem kultury
kibicowania. Stowar-
zyszenie prowadzi
rowniez szereqg akgjl
charytatywnych |
wsplerajgcych na-
Jbardziej
potrzebujgcych.
Wierzymy, ze kazdy z
nas ma prawo |
obowigzek tworzyc
wielkiego Lecha. Wier-
zymy, ze Lech jest tam
gdzie jego Wiara!
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) Kimonisag? Co ich charakteryzuje ? 09 Jak uzyska¢ : : Jaki jest cel grupy ?

" pasjonaci sztuk walk,
ochraniarze
poznanskich klubow,
wtasciciele
poznanskich klubow |
sal treningowych,
studenci, ojcowle,
cztonkowie Wiary
Lecha

Sg silni 1 wysportowani,
walczg w

klatkach, trenujg boks,
biorg udziat w
mistrzostwach, przed
meczami jedzg

7-8 tatarow zeby
podniesc poziom agresji,
biorg srodki odurzajgce |
dopingujace.

cztonkostwo ?
Liczy sle rekomen-
dacja cztonka orga-
nizacjl.

Sg hermetyczni.

Skad biora pieniagdze
na utrzymanie grupy ?
Pracujg na stadionie
Lecha jako nieoficjalne
stuzby
bezpieczenstwa.
Otrzymujg plenigdze
od klubu. Podczas
meczy sprzedajg kibi-
com narkotyki, ko-
szulki I bilety.

Pokazac przewage
nad kibicami wrogich
kluboéw na stadionie
podczas organi-
zowanych opraw,
zniszczy¢ wroga
stowem poprzez wyz-
wiska I czynem
poprzez walke,
tzw.ustawki.

cena biletu
10 zt za koszulke
10 zt za oprawe

15 tys. zt / msc

trafia do kasy zapomogowo-pozyczkowe;
prowadzonej przez przywodce.
(na prawnikéw, na paczki do wiezienia dla
cztonkow, na transport, dla tych ktorzy nie
majg jak dojechac na ustawki.

start: 2000 .
200-300 osob / 100 aktywnych



OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA
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TATUAZE

OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA NIEOFICJALNE GRUPY HULIGANOW



STROJ

NIEOFICJALNE GRUPY HULIGANOW

OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA



STRUKTURA WEWNETRZNA

POLPROFESJONALNA / POLAMATORSKA PROFESJONALNA
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OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA NIEOFICJALNE GRUPY HULIGANOW



MARKETING ZEWNETRZNY

TERROR HMHWE"

OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA NIEOFICJALNE GRUPY HULIGANOW



oficjalne nieoficjalne

duze (1000) mate (300)
gtosne agresywne
"przeidentyfikowane" niezidentyfikowane
chcg rozgtosu chcg byc tajni
chaotyczne uporzgdkowane
zorganizowane, bo jest duze zorganizowane, bo tego wymaga ta profesja

rozchulane rygorystyczne

otwarte zamkniete

OFICJALNE STOWARZYSZENIE WIARA LECHA NIEOFICJALNE GRUPY HULIGANOW



Problem

Kibicow klubu jest duzo, chcg byc¢ aktywni, chcg decydowac o tym jak wyglada kreacja
Klubu 1 wizerunek, 1 robig to - bez zaplecza, bez warsztatu, bez szablonu, bez struktury,
ez kontroli, z coraz mniejszym odniesieniem do oficjalnego wizerunku klubu 1 do
oficjalnej identyfikaciji.

Idea

Narzedzie stworzone przez klub, skierowane do nieprofesjonalnych oséb, dajgce im
mozliwos$c¢ tworzenia nowych odston identyfikacji klubu oraz profesjonalnych
materiatow, wykorzystywanych w codziennych sytuacjach, wptywajgcych na klub i
promowanych przez klub.



Model zatozen projektu

STOWARZYSZENIA WSZYSCY, ktorzy KLUB SPORTOWY
KIBICOW maja jakikolwiek KKS LECH POZNAN

zwigzek z klubem

¢ klub udostepnia narzedzie, ktdre poprzez zabawe, edukacje i rywalizacje, daje mozliwosc¢ tworzenia nowych odston identyfikacji klubu

identyfikacja wizualna klubu
znieksztatcona przez liczne
stowarzyszenia

oprawa meczow

identyfikacja wizualna klubu

materiaty promocyjne

wizerunek kibica pobieraja |
wszelkie marketing klubu
informacje
matriaty promocyjne o klubie
z oficjalnych
zrodet
NIEPROFESJONALNE, NIEOFICJALNE PROFESJONALY, OFICJALNY

T

stworzone projekty przez osoby nieprofesjonalne stajg sie profesjonalne, nadal nieoficjalne - ale juz nie wstydliwe, wiec klub
zaczyna z tych rozwigzan korzystac - kibice stajg sie marketingowymi kreatorami




Problem 1.

<O

CZ

Kazdy czuje sie jak u siebie w domu.

Rozchulana st

Ntrol

Kazdy moze byc¢ kreatywny.

Kazdy moze brac czynny udziat.

nad w

=

VAS

onek moze do

U

ruktura stowarzyszenia Wiara Lecha. Brak

nkiem stowarzyszenia ktory kazdy

orowolnie zmieniac.

Brak kontroli nad czescig marketingows.

Jednostka moze przy pomocy stowar-
zyszenia szerzyC swoje poglgdy sprzeczne
z charakterem stowarzyszenia na wieksza

skale | w ten sposob znieksztatcac wiz-

erunek Wiary Lecha.
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Interaktywny generator kibica.

Internetowa platforma pozwala kibicom na tworzenie
tow, motywow graficznych czy NapISOw za

kszta:
DOMOCa

orostych narzedzi a nastepn

SpPOSOb umieszcza je na materiatac

Projekt skierowany do kibicow Lecha Poznan, chcacych brac czynny udziat w

klubu.

tworzeniu wizerunku klubu.

e w kontro

N Promocyj)

OWa

1y

nycr



Generatﬂr Kib]ca STWORZ > ZAPISZ > WYSLIJ
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Generat(}]" Kibica STWORZ > ZAPISZ > WYSLIJ

COFNIJ TEKST KOLOR KSZTALT ROZMIAR




Generatﬂr Kibica STWORE > ZAPISE » WYSLL

Trwa zapisywanie ksztalu ...




Generatﬂr Kibica STWORE > ZAPISE » WYSLL

DATA : 23.11.2003 AUTOR : MAGDA LEGH

WYSLIJ




Problem 2.

Kontrola nad identyfikacjg wizualng klubu | dziataniam
marketingowymi (stroje sportowcow, ubrania z oficjalne]
dystrybucji, bilety, strona internetowa)

+ —
Znana | rozpoznawalna kolorystyka. Niespojnosc¢ fontow.
|[dentyfikacja nawigzujgca do identyfikacj Rozne odcienie niebieskiego.
miasta.

Nieczytelna strona internetowa.
Duza ilosc wysokiej jakoscl materiatow
(fotografii, wywiadow, nagran itp.) Duza liczba sponsorow z logotypami ktore
majg byC czesto uzywane.
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Ksiega znaku

Stworzenie tatwo dostepnej "ksiegl znaku" w

takie] formie

kazdy kibic mogt z niej korzystac (np. zip z za
tami)

gczonymi fo

Projekt skierowany do kibicow Lecha Poznan, chcacych brac czynny udziat w

tworzeniu wizerunku klubu.
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Historyczne logotypy

-

KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan
1980-94 1994-98 2002-2007
;‘
KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan KKS Lech Poznan
1945-47 ok 1950 1957-80
Towarzystwo KPW-Liga Poznan Kolejowy Klub
Sportowe maj 1933 Sportowy
Liga-Debiec marzec 1945

sierpien 1922



Pole ochronne logo Dopuszczalne zestyw kolorystyczne Dopuszczalne zestyw kolorystyczne

Kolor logo: Kolor tta: Kolor logo: Kolor tta:
w20 Hex: #0453%¢ Hesx: #ffffff Hex: #000000 Hex: #000000
CMYK:96%, 68%, 5%, 0%  CMYK: 0%, 0%, 0%, 0% CMYK: 91%,79%, 62%,97%  CMYK: D%, 0%, 0%, 0%

h: 20,882 RGE: 4, 83,156 RGB: 255, 255, 2565 RGB: 0,0,0 RGE: 253, 255, 255



Dopuszczalne zestyw kolorystyczne Dopuszczalne zestyw kolorystyczne Dopuszczalne zestyw kolorystyczne

Kolor logo: Kolor tla: : Kolor tta: Kolor logo: Kolor tta:




Problem 3.

Ogromna liczba kibicow klubu Lech Pozna

N
O

a’/

ronorodnosc przygotowywanych przez nich akcjl

dopingujgcych pitkarzy.

=

Duza 1los¢ inicjatyw spotecznych.
Duza 1los¢ tworczosci oddolney.

Informacje mozliwe do znalezienia (ale
niekoniecznie tatwo dostepne).

Trudni do odroznienia (lub niemozliwi)

kibice profesjonalni od weekendowych.

Chaos komunikacyjny.

Wiele obcych elementow w identyfikacii
niezwigzanych z klubem ani w ogole z pika
nozna.

Brak bezposredniego potgczenia miedzy
strong Lecha a forum kibicow.



klubu, wszyst
nie mapy | ka
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Lech Guide.

Kle przeszte | obecne sojusze It

0. S

Przewodnik dla nowych czonkow opisujgcy zwyczaje

(WOTlZEe-

endarza wydarzen zwigzanych
Wiarg Lecha.

Z K

ubem |

Projekt skierowany do kibicow Lecha Poznan, w szczegolnosci do nowicjuszy.



LECH GUIDE

PRZEWODNIK KIBICA
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¢, LECH GUIDE mecze W sowsze | I

planowane Zaproponu)




